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Wyobraz sobie, ze podczas przegladania internetu znalaztes strone
czy interesujgcym cie produktem. Nazajutrz probujesz tz
adresu, ani nazwy firmy. Szybko wiec wpisujesz w wy.
ale zamiast ogladanej wczesniej witryny pojawiajg
do innych, tematycznie podobnych serwiséw
rasz jeden z dziesieciu serwiséw z pierwszej
od innego dostawcy.
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W centrum miasta czesto widzimy stosy ulotek, ktére zalegaja na
ulicach i wysypuja si¢ z koszy na §mieci. To efekty ostrej walki firm o
klienta. Tymczasem Polacy w ostatnim czasie uodpornili si¢ na nie i
statystycznie 9 na 10 ulotek laduje od razu w koszu lub na ulicy. Koszt
wydruku ok. 10 tys. egzemplarzy to okoto 2 500 zl, kolportaz — dodat-
kowe 500 zt. Majac taki budZet mozna przez kilka miesigcy, a nawet caly
rok i dtuzej, reklamowa¢ usluge lub produkt na jedna z odpowiednio
dobranych fraz w internecie. Czasem wprawdzie warto postawi¢ na
material drukowany, ale i tak osoba, ktéra go dostanie, bedzie chciala
znalez¢ dodatkowe informacje w pracy lub w domu i zrobi to wlasnie
w internecie. C6Z wigc z tego, ze dostanie ulotke od firmy X, skoro po
obejrzeniu serwisu internetowego firmy Y i tak skorzysta z uslug tej
drugiej. Ulotka spetni dobrze swoja rolg — wzbudzi zainteresowanie
u potencjalnego klienta, ale korzysci z niej dla kolportujacej ulotke
firmy, bez wspatcia jednego z podstawowych elementéw marketingu
internetowego, beda zadne.

Inwazyjna reklama w internecie

To, ze uzytkownicy nie klikaja w banery, wiadomo juz od dawna.
Internuaci wprawdzie sa przyzwyczajeni do inwazyjnych reklam, nie ma
w tym jednak nic dziwnego, ze
najmniej je lubia. Zreszta nie jest
to tylko domena internetu. Nikt
nie lubi reklam przerywajacych
programy telewizyjne czy audycje
radiowe. Jak wynika z opubliko-
wanego niedawno przez firme
Gemius raportu pt. ,,Stosunek in-
ternautéw do reklamy”, reklame
w sieci negatywnie ocenia wigk- CjO nowahnie
szo$¢ polskich uzytkownikow
internetu, a najmniej lubiane sa te formy, ktore zastaniaja tres¢ strony.

7 punktu widzenia uzytkownika najlepsza reklama jest ta, ktora
najmniej wida¢. Cheac trafi¢ do internauty potrzebujemy czego$ na-
turalnego, czegos, co bedzie reklama, ale taka, ktéra swoim istnieniem
potwierdza tylko jakos¢ produktu badZ ustugi. Taka forma reklamy
moga by¢ wysokie pozycje strony w wyszukiwarkach, pojawiajace si¢
na wskutek generowanych zapytan do Google’a. To reklama dyskretna
i jak najbardziej naturalna. Co wigcej — to jeden z najdoskonalszych
sposobow reklamy w internecie.

Co powoduje, ze sposrdd tysieey stron internetowych jedne
znajdujq si¢ na pierwszych stronach wyszukiwarki Google, inne za$
zajmuja odlegte pozycje?

Po co pozycjonowanie?

To nie tut szczedcia ani przypadek sprawia, ze zainteresowany
ofertg internauta ma pod reka akurat takie, a nie inne wyniki na
ekranie swojego monitora. Aby adresy konkretnych stron pojawity
si¢ na pierwszych miejscach w wynikach wyszukiwania, potrzebne
byly dzialania majace na celu poprawianie pozycji serwisu www w
wynikach wyswietlanych przez wyszukiwarke Google, czyli tzw. po-
zycjonowanie serwisu www. Pozycjonowanie to kompleksowa ustuga
polegajaca na wypromowaniu strony internetowej — jej ,,wybiciu” na
najwyzsze pozycje w wynikach wyszukiwania dla wskazanych fraz
kluczowych.

Dlaczego warto pozycjonowaé serwis www? Jednym z powodéw
jest wysoka efektywnos¢ i przyjazna forma dotarcia do klienta — wyniki
wyszukiwania wyswietlane sa przed oczami wpisujacego zapytanie do
Google’a dokladnie wtedy, kiedy potrzebuje tej informacji. Przyjmujac

Aby adresy konkretnych stron pojawity sie
na pierwszych miejscach, potrzebne byty
dziatania majqce na celu poprawianie
pozycji serwisu www w wynikach wy-
swietlanych przez Google, czyli tzw. pozy-
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zalozenie, ze fraza utrzymuje si¢ na pierwszych miejscach przez kilka
miesi¢cy, mozemy osiagna¢ efekty podobne do tych, ktére uzyskuje-
my przy emisji reklamy telewizyjnej, przy zupelnie innym poziomie
kosztow.

Zdecydowanie mniejsze koszty dotarcia do klienta w stosunku
do innych form reklamy to drugi argument, ktéry przemawia za
stosowaniem pozycjonowania. Oplaty za ustugi tego typu sa rézne,
ich wysokos¢ uzalezniona jest od rodzaju pozycjonowanej frazy, jej
marketingowej chwytliwosci, konstrukcji i struktury pozycjonowanego
serwisu www oraz dziatan konkurencyjnych firm podejmowanych w
zakresie pozycjonowania tej wlasnie frazy. Oplaty zaczynaja si¢ juz od
kilkudziesi¢ciu ztotych za fraze, ktére placi si¢ dopiero po uzyskaniu
jednego z pierwszych dziesi¢ciu miejsc w wynikach wyszukiwania.

Kolejna przestanka przemawiajaca za pozycjonowaniem jest to,
ze sama obecnos¢ w internecie i tatwos¢ odnalezienia strony podnosi
wiarygodnos¢ firmy w oczach potencjalnych klientéw. Czgsto tez stro-
ny pokazujace si¢ na pierwszych miejscach w wynikach wyszukiwania,
automatycznie uznaje si¢ za wartosciowe i godne polecenia.

Pozostale korzysci wynikaja z:

* rosngcej popularnosci wyszukiwarek, szczegolnie Google — duzy
odsetek internautéw ufa wynikom
otrzymywanym z wyszukiwarki, a
dla znacznej wigkszosci uzytkow-
nikéw internetu wyszukiwarka jest
gléwnym miejscem wyszukiwania i

uzyskiwania informacj,
. stale powickszajacej si¢ liczby
uzytkownikéw internetu

— zaréwno ogolnej liczby,
jak i odsetka korzystajacego
z wyszukiwarek; rosnie tym
samym ilo§¢ potencjalnych
klientow, ktorzy zdecydowani sa zadaé pytanie wyszukiwarce
na temat konkretnego produktu lub ustugi.

W kolejnych artykutach zrozumiesz, jak dziatajq wyszukiwarki, jak
wplywa to na kolejnos¢ wyswietlania adreséw prowadzacych do kon-
kretnych stron oraz jak wykorzystac t¢ wiedze do tworzenia stron, ktore
beda zajmowaly wysokie pozycje w wynikach wyszukiwania. Dostaniesz
odpowiedzi na trudne pytania zwiazane:

-z dzialaniem wyszukiwarek,

-z doborem odpowiednich stéw kluczowych,

-z zapewnieniem poprawnego ukladu elementow serwisu www,
-z wykorzystaniem odsylaczy wewnetrznych i zewnetrznych,
-z ulatwianiem indeksacji witryny,

-z monitorowaniem ruchu na stronie i jej popularnosci.

Warto juz teraz zwrécic¢ wicksza uwage na zagadnienia zwiazane
z pozycjonowaniem serwisu, gdyz wedlug znanego juz od dawna
sloganu, jesli nie ma ci¢ w Google, to tak, jakby ci¢ w ogdle nie
byto.

Autor jest wspétpracownikien firmy zajmujace sig miedzy innymi pogygono-
wanien serwisow internetowych.

www.webwizard.com.pl

artykut znajdziesz réwniez na www.surowce.e-bmp.pl ]
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